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This research discusses the problem of promotion on Instagram 
at the Lon Malang Beach Sampang tourist attraction. The 
purpose of this study was to determine the effect of Lon Malang 
Beach Promotion on Instagram through 4C (Context, 
Communications, Collaborations, and Connections) on Tourist 
Interest. This study uses a quantitative approach using the 
Multiple Linear Regression Analysis method, with a total of 98 
respondents. The results of this study indicate that the Context 
(X1), Communications (X2), Collaborations (X3), and 
Connections (X4) variables have a positive and significant effect 
on tourist interest (Y). Based on the results of the coefficient of 
determination test, the results show that promotion on Instagram 
through Context (X1), Communications (X2), Collaborations 
(X3), and Connections (X4) has an influence on visiting interest 
(Y) of 80.0% while the remaining 20.0% is influenced by other 
variables not discussed in this study. 
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PENDAHULUAN 
Pariwisata merupakan salah satu faktor penting untuk mendukung pendapatan 

negara. Indonesia merupakan salah satu negara dengan keindahan alam yang sangat 
mumpuni, jadi tidak heran jika disetiap kota, daerah bahkan desa banyak sekali objek 
wisata yang wajib untuk dikunjungi. Di era yang serba digital saat ini sangat mudah untuk 
melakukan promosi melalui media sosial. Studi lain menjelaskan bahwa hospitality 
bukanlah faktor mutlak yang dapat meningkatkan destinasi wisata (Arief et al., 2022). 
Efisiensi dapat ditingkatkan dengan mengidentifikasi distribusi biaya pemasaran (Syarif et 
al., 2022). Begitu pula pariwisata saat ini banyak pengelola pariwisata melakukan promosi 
mealui media sosial salah satunya di Instagram. Salah satu unsur yang memegang 
peranan penting pembangunan adalah modal sosial yang dimiliki oleh  masyarakat (Rasyid 
et al., 2023). Pelanggan dapat dengan mudah melihat barang-barang yang dijual di 
Instagram dan memberikan komentar langsung pada foto-foto yang menarik (Ramadhan, 
2017). Konsumen akan mendapat pengalaman merek Ketika sudah mencobanya 
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(Wantara et al., 2023). Dalam bisnis jasa, diperlukan kontak tingkat tinggi antara penyedia 
jasa dan pelanggan (Wantara, 2015). 

Pantai Lon Malang berlokasi di Desa Bira Tengah, Kecamatan Sokobanah, 
Kabupaten Sampang. Pantai Lon Malang terdiri dari 2 kata yaitu Solon dan Malang. Solon 
berasal dari Bahasa Madura artinya sungai dan Malang berarti melintang. Jadi, Solon 
Malang memiliki arti Sungai melintang yang langsung bermuara ke laut. Pantai ini sudah 
terkenal di khalayak umum, karena sudah terdapat beberapa akun media sosial yang 
digunakan untuk mempromosikan objek wisata ini. Baik dari Facebook, Tik Tok, dan 
Instagram dll. Pantai Lon Malang sendiri menggunakan Instagram sebagai media promosi 
yaitu pada tahun 2017, dimana hingga saat ini sudah terdapat 525 postingan baik foto 
maupun video. 

Instagram sendiri terdiri dari kata “insta” berasal dari kata “instan”, yang 
menunjukkan kemampuan untuk ditampilkan dengan segera. Sedangkan, kata “gram” 
berasal dari kata “telegram,” yang merujuk pada fitur pengiriman informasi yang cepat. 
“Instan-telegram” atau Instagram adalah salah satu situs jejaring sosial yang dapat 
memberikan informasi visual yang cepat. Produk pariwisata saat ini banyak menggunakan 
Instagram dalam media promosinya. Hal tersebut telah di paparkan dalam penelitian 
(Araujo, 2014) dalam (Pratiwi, 2020) yang memaparkan data bahwasanya ada 76,1% 
pemakai Instagram mengunggah foto dengan berlatar di tempat wisata yang telah mereka 
datangi ke akun pribadi mereka. Kegiatan ini membuat pengikut akun tersebut juga merasa 
penasaran dengan destinasi tersebut dan menginginkan pengalaman yang sama dengan 
pemilik akun dengan cara mengunjungi tempat yang sama. Digitalisasi memperluas 
pangsa konsumen (Jannah, 2019). Pada akhirnya followers tersebut berkunjung ke tempat 
wisata yang sama dengan yang dikunjungi oleh pemilik akun. Populernya Instagram pada 
saat ini juga menjadi atensi khusus para pengusaha online untuk dapat memanfaatkan 
media ini untuk memperluas cakupan pemasaran dari produk mereka, dan memang itulah 
fungsi dari Instagram untuk dapat memperluas informasi melalui media foto maupun video 
kepada semua orang yang ada di seluruh penjuru dunia (Nisrina, 2015). 

Minat pembelian dalam melakukan pembelian setara dengan minat wisatawan 
untuk berkunjung. Menurut teori (Kotler, 2016) minat berkunjung setara dengan minat beli 
yang ditentukan oleh indikator yang sama. Jenis perilaku wisatawan yang melibatkan 
kunjungan ke destinasi wisata dikenal sebagai minat berkunjung wisatawan. Jadi, minat 
berkunjung adalah suatu dorongan seseorang untuk melakukan perjalanan kunjungan 
dengan tujuan tertentu. Minat adalah konsep dinamis yang mengalami pasang surut. Minat 
tidak bersifat statis atau terputus-putus. Selain itu, minat adalah kualitas yang diperoleh 
dan bukan kualitas intrinsik. Hal ini menyiratkan bahwa masukan tertentu, perspektif baru, 
dan cara berpikir yang baru dapat mengubah sesuatu yang sebelumnya tidak menarik 
menjadi menarik. 

Rangkaian indikator dari Chris Heuer (Indika & Jovita, 2017)  digunakan dalam 
penelitian ini untuk mengukur penggunaan media sosial Instagram dengan 4C (Context, 
Communications, Collaborations, dan Connections). Berdasarkan pernyataan yang dibuat 
oleh (Kotler, 2016) yang membuat asumsi bahwa minat konsumen untuk melakukan 
pembelian dapat disamakan dengan minat berkunjung pada wisatawan, minat untuk 
berkunjung dapat diukur dengan menggunakan beberapa indikator (Ramadoni & 
Rumorong, 2019), yaitu :  sejauh mana pengunjung secara aktif mencari informasi terkait 
produk, kemantapan untuk berkunjung, dan keputusan mereka untuk berkunjung. Oleh 
karena itu, dalam Penelitian ini terdapat empat Variabel Independen dari Indikator Promosi 
Melalui Media Sosial Instagram yaitu 4C (Context, Communications, Collaborations, dan 
Connections) dan satu Variabel Dependen yaitu Minat Berkunjung.  Pengguna internet 
menggunakan internet untuk berkomunikasi dan melakukan transaksi (Andriani et al., 
2022). Digitalisasi memberi kekuatan agar pebisnis berpikir tentang cara memenangkan 
pasar (Jannah, 2021).  
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Hasil ini didukung oleh penelitian yang dilakukan Grace Felas Silitonga (2021) 
yang mana penelitiannya memperoleh hasil bahwa variabel Context, Comunications, 
Collaborations, dan Connections mempunyai pengaruh secara simultan terhadap variabel 
Minat Berkunjung. Begitu pula hasil penelitian yang dilakukan oleh Harrie Lutfi et.al (2020) 
menyatakan bahwa variabel Context, Comunications, Collaborations, dan Connections 
mempunyai pengaruh secara simultan terhadap variabel Minat Berkunjung.  
 
METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Metode penelitian kuantitatif 
dicirikan sebagai teknik penelitian berbasis positivisme yang diterapkan pada populasi dan 
sampel tertentu. Ketika melakukan penelitian kuantitatif deskriptif, informasi dikumpulkan 
dari kuesioner yang telah diisi oleh responden, yang kemudian dievaluasi dan disajikan 
dalam bentuk data statistik (Sugiyono, 2016). Populasi dalam penelitian ini yaitu followers 
dari akun media sosial Instagram @pantailonmalang_ yang berjumlah 3.881 pengguna 
(Pada bulan Februari – Maret 2024). Dalam penelitian ini untuk menentukan jumlah sampel 
yaitu dengan menggunakan rumus Taro Yamane dengan tingkat kesalahan 10%. 
Sehingga jumlah sampel yang ditemukan yaitu 97,48, dibulatkan menjadi 98 responden. 
Purposive sampling merupakan teknik penentuan sampel dengan pertimbangan tertentu 
yang telah ditentukan oleh peneliti. 
 
HASIL  
 Peneliti menyebar kuisioner melalui google form dan secara langsung, dimana 
didapatkan 98 data dari hasil penyebaran kuisioner yang kemudian diolah oleh peneliti. 
Dari hasil jawaban yang diterima rata-rata responden menjawab dengan skor 4 dan 3 pada 
variabel promosi di Instagram melalui Context, Communications, Collaborations, dan 
Connections, hal ini mengindikasikan bahwa semua variabel X pada penelitian ini 
mendapatkan jawaban yang baik. Untuk variabel minat berkunjung responden juga 
memberikan nilai yang baik, dimana rata-rata responden memberikan skor 4. Hal tersebut 
menunjukkan bahwa promosi di Instagram melalui Context, Communications, 
Collaborations, dan Connections memiliki pengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan 
pada pantai Lon Malang Sampang. 

Dari hasil uji koefisien determinasi yang dilakukan dalam penelitian ini ditemukan 
bahwa 80,0% pengaruh promosi di Intagram dipengaruhi oleh Context (X1), 
Communications (X2), Collaborations (X3), Connections (X4) yang berarti ke empat 
variabel tersebut memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung (Y) 
wisatawan pada Pantai Lon Malang. Sedangkan sisanya 20,0% dapat dipengaruhi oleh 
variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 
Uji Validitas  

Uji validitas digunakan untuk mengukur sah atau tidak validnya kuisioner. Dalam 
penelitian ini semua pernyataan variabel dinyatakan valid karna nilai rhitung yang lebih 
besar dari rtabel sehingga dapat dijadikan instrumen penelitian lebih lanjut. 

 
Tabel 1. Hasil Uji Validitas  

Variabel Pernyataan rhitung rtabel Kesimpulan 
X1 X1.1 0,738 0,196 Valid 

X1.2 0,806 0,196 Valid 
X1.3 0,823 0,196 Valid 
X1.4 0,803 0,196 Valid 

Variabel Pernyataan rhitung rtable Kesimpulan 
X2 X2.1 0,795 0,196 Valid 

X2.2 0,819 0,196 Valid 
X2.3 0,817 0,196 Valid 
X2.4 0,852 0,196 Valid 
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Variabel Pernyataan rhitung rtabel Kesimpulan 
Variabel Pernyataan rhitung rtable Kesimpulan 

X3 X3.1 0,782 0,196 Valid 
X3.2 0,866 0,196 Valid 
X3.3 0,821 0,196 Valid 
X3.4 0,782 0,196 Valid 

Variabel Pernyataan rhitung rtable Kesimpulan 
X4 X4.1 0,889 0,196 Valid 

X4.2 0.903 0,196 Valid 
Variabel Pernyataan rhitung rtable Kesimpulan 

Y Y1 0,849 0,196 Valid 
Y2 0,854 0,196 Valid 
Y3 0,895 0,196 Valid 

 
Uji Reliabilitas 
 
 Uji Reliabilitas digunakan untuk mengetahui sejauh  mana suatu alat pengukur 
dapat dipercaya atau diandalkan. Dalam penelitian ini metode Cronbach Alpha digunakan 
untuk menguji reliabilitas jika nilai signifikansi variabel ≥0,6, maka semua data pada 
pernyataan kuesioner dianggap reliabel atau dapat diandalkan. Dari hasil uji reliabilitas 
ditemukan bahwa semua variabel dianggap reliabel karena nilai Cronbach Alpha lebih 
besar dari 0,6. 

Tabel 2. Hasil Uji Reliabilitas 
No. Variabel Cronbach Alpha Kesimpulan 
1. Context (X1) .795 Reliabel 
2. Comunications (X2) .835 Reliabel 
3. Collaborations (X3) .816 Reliabel 
4. Connections (X4) .787 Reliabel 
5. Minat Berkunjung (Y) .830 Realibel 

 
 

Regresi linier berganda digunakan untuk mengetahui besarnya pengaruh variabel 
Context (X1), Communications (X2), Collaborations (X3), Connections (X4) dan Minat 
Berkunjung (Y). Perhitungan statistik dalam analisis regresi linier menggunakan SPSS 25. 
Hasil pengolahan data analisis regresi linier berganda sebagai berikut : 

 
Tabel 3. Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 
Model Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 
  (Constant) 3.693 .466  7.928 .000 

Contaxt .130 .051 .209 2.568 .012 
Comunications .142 .052 .237 2.733  .008 
Collaborations .204 .047 .357 4.334  .000 
Connections .193 .068 .203 2.827 .006 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung (Y) 
Sumber : Data Primer Diolah, 2024 SPSS 25 
  
  



 
 

566 

Berdasarkan hasil yang telah diperoleh dari koefisien regresi di atas, maka dapat dibuat 
persamaan regresi sebagai berikut :  
 Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + b4X4 + e 
 Y = 3,693 + 0,130 + 0,142 + 0,204 + 0,193 + 0,466 
 Dimana : 
 Y   : Minat Berkunjung 
 a   : Nilai Konstanta 
 b1 b2 b3 b4 : Koefisien korelasi  
 X1  : Context 
 X2  : Communications 
 X3  : Collaborations 
 X4  : Connections 
 e  : Eror 
 
 Untuk memastikan apakah variabel independen mempengaruhi variabel 
dependen secara parsial atau tidak, maka digunakan pengujian hipotesis secara parsial. 
Ha diterima jika nilai signifikansi <0,05 atau t hitung >  t tabel. Sebaliknya, jika t hitung < t 
tabel atau signifikansi >0,05 maka Ho diterima.  
 Ttabel : t (a/2 : n – k – 1) = t ( 0,025 : 93 ) = 1,986 
 
 

Tabel 4. Hasil Uji t 
Coefficientsa 
Model Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 
  (Constant) 3.693 .466  7.928 .000 

Contaxt .130 .051 .209 2.568 .012 
Comunications .142 .052 .237 2.733  .008 
Collaborations .204 .047 .357 4.334  .000 
Connections .193 .068 .203 2.827 .006 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung (Y) 
Sumber : Data Primer Diolah, 2024 SPSS 25 
 

Berdasarkan dari hasil uji t pada tabel 4.7 di atas menunjukkan bahwa nilai  
signifikansi pada variabel Context (X1) sebesar 0,012< 0,05 dan t hitung pada tabel uji T 
coefficients sebesar 2,568>1,986. Sehingga dapat diambil kesimpulan bahwa H1 diterima 
dan H0 ditolak, yang berarti Context berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan 
pada Pantai Lon Malang Sampang. Berdasarkan dari hasil uji t pada tabel 4.7 di atas 
menunjukkan bahwa nilai  signifikansi pada variabel Communications (X2) sebesar 0,008< 
0,05 dan t hitung pada tabel uji T coefficients sebesar 2,733>1,986. Sehingga dapat diambil 
kesimpulan bahwa H2 diterima dan H0 ditolak, yang berarti Conmmunications berpengaruh 
terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai Lon Malang Sampang. Berdasarkan 
dari hasil uji t pada tabel 4.7 di atas menunjukkan bahwa nilai  signifikansi pada variabel 
Collaborations (X3) sebesar 0,000< 0,05 dan t hitung pada tabel uji T coefficients sebesar 
4,334>1,986. Sehingga dapat diambil kesimpulan bahwa H3 diterima dan H0 ditolak, yang 
berarti Collaborations berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai 
Lon Malang Sampang. Berdasarkan dari hasil uji t pada tabel 4.7 di atas menunjukkan 
bahwa nilai  signifikansi pada variabel Connections (X4) sebesar 0,006< 0,05 dan t hitung 
pada tabel uji T coefficients sebesar 2,827>1,986. Sehingga dapat diambil kesimpulan 
bahwa H4 diterima dan H0 ditolak, yang berarti Connections berpengaruh terhadap minat 
berkunjung wisatawan pada Pantai Lon Malang Sampang. 
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Uji F 

 Tujuan dari pengujian hipotesis secara simultan adalah untuk mengetahui 
seberapa besar masing-masing variabel independen mempengaruhi variabel dependen 
secara bersama-sama. Ha diterima jika nilai signifikansi < 0,05 atau f hitung > f tabel. 
Sebaliknya, jika f hitung < f tabel atau signifikansi lebih dari 0,05 maka Ho diterima. 

  
F tabel = F (k : n-k) = F (4 : 94) = 2,469 
 

Tabel 5. Hasil Uji F 
ANOVAa 
Model Sum of 

Squares 
Df Mean 

Square 
F Sig. 

1 Regression 240.162 4 60.041 19.906 .00
0b 

Residual 57.032 93 .613   
Total 297.194 97    

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 
b. Predictors: (Constant), Context, Communications, Collaborations, 
Connections 

Sumber : Data Primer Diolah, 2024 SPSS 25 
Dari tabel 4.8 di atas nilai F hitung yang diperoleh adalah 19,906, sedangkan nilai 

F tabel sebesar 2,469, selain itu perolehan signifikansinya yaitu 0,000< 0,05 atau nilai F 
hitung 19,906 > 2,469. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel Context (X1), 
Communications (X2), Collaborations (X3), dan Conncetions (X4)  berpengaruh secara 
simultan terhadap variabel Minat Berkunjung (Y). 
Uji Koefisisen Determinasi 

Uji koefisien Determinasi digunakan untuk mengetahui kontribusi variabel 
independen terhadap variabel dependen semakin meningkat jika nilai R2 hitung semakin 
mendekati satu. koefisien determinasi berganda (R2) pada umumnya dianggap memiliki 
besaran antara 0 dan 1. 

Tabel 6. Hasil Uji Koefisien Determinasi 
Model Summary 
Model R R Square Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 
Estimate 

1 .899a .808 .800 .78310 
a. Predictors: (Constant), Contaxt, Communications, Collaboration, 

Connections 
b. Dependent Variable : Minat Berkunjung 

Sumber : Data Primer Diolah, 2024 SPSS 25 
 
Hasil koefisien determinasi yang ada pada tabel di atas dapat disimpulkan bahwa 

80,0% minat berkunjung (Y) dapat dijelaskan oleh variabel Context (X1), Communications 
(X2), Collaborations (X3), Connections (X4). Sedangkan sisanya 20,0% dapat dipengaruhi 
oleh variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 
 
PEMBAHASAN 

Pada sub bab ini akan dijelaskan mengenai pembahasan dari hasil analisis yang 
telah dilakukan yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi di Instagram terhadap 
minat berkunjung wisatawan pada pantai Lon Malang Sampang. Adapun hasil dari 
penelitian tersebut sebagai berikut: 
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Pengaruh Promosi di Instagram Melalui Context (X1) Terhadap Minat berkunjung 
Wisatawan Pada Pantai Lon Malang Sampang 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi di Instagram melalui Context (X1) memiliki 
pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai Lon 
Malang Sampang. Hasil penelitian, ini dijelaskan bahwa nilai signifikansi variabel Context 
sebesar 0,012< 0,05 dan t hitung pada tabel uji T coefficients sebesar 2,568>1,986 yang 
berarti bahwa Context berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai 
Lon Malang Sampang. Dalam konteks penelitian ini, para Followers di Instagram 
memberikan nilai yang tinggi sehingga dapat dianggap bahwa promosi yang dilakukan di 
Instagram melalui Context berhasil karena para pengunjung merasa puas dengan pesan 
yang disajikan, konten yang disajikan, dan desain pesan  yang menarik sehingga Context 
sesuai dengan harapan pengunjung. Context yang dilakukan dengan tepat akan 
berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan. Adanya context tersebut, akan 
membuat para followers merasa tertarik dan berminat untuk melakukan kunjungan pada 
objek wisata Pantai Lon Malang Sampang. 

Hasil ini didukung oleh penelitian yang dilakukan Robertosio Theandra (2022) yang 
mana penelitiannya memperoleh hasil bahwa variabel Context mempunyai pengaruh 
positif dan signifikan terhadap variabel Minat Beli dimana para ahli menyatakan Minat Beli 
disamakan dengan Minat Berkunjung. Begitu pula hasil penelitian yang dilakukan oleh M. 
Fariz Syahbani et.al (2017) menyatakan bahwa variabel Context berpengaruh signifikan 
terhadap Minat Beli. 
 
Pengaruh Promosi di Instagram Melalui Communications (X2) Terhadap Minat 
berkunjung Wisatawan Pada Pantai Lon Malang Sampang 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi di Instagram melalui Comunications (X2) 
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai 
Lon Malang Sampang. Hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi variabel Comunications 
sebesar 0,008< 0,05 dan t hitung pada tabel uji T coefficients sebesar 2,733>1,986 yang 
berarti bahwa Comunications berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan pada 
Pantai Lon Malang Sampang. 

Dalam konteks penelitian ini, hasil penelitian menunjukkan bahwa 
Communications berpengaruh terhadap minat berkunjung para wisatawan hal ini 
disebabkan karena komunikasi yang dilakukan di Instagram berjalan dengan lancar hal ini 
karena admin selalu merespon dengan baik pertanyaan yang disampaikan, baik melalui 
kolom komentar bahkan melalui DM (Direct Massenger). Dalam kontek ini bisa dikatakan 
bahwa Communications yang dilakukan oleh admin @pantailonmalang_ di Instagram 
sudah baik, karena bisa dilihat bahwa informasi yang disampaikan, respon admin, gaya 
penyajian pesan, dan efektifitas pesan yang ada di Instagram @pantailonmalang_ sudah 
lengkap. Oleh karena itu, komunikasi yang dilakukan oleh admin Instagram 
@pantailonmalang_ dan Followers sudah berjalan dua arah, sehingga hubungan tersebut 
berlanjut sampai seterusnya dan membuat para Followers merasa berminat untuk 
melakukan kunjungan secara langsung  pada Pantai Lon Malang Sampang.  

Hasil ini didukung oleh penelitian yang dilakukan Ridho Fikri et. al  (2020) yang mana 
penelitiannya memperoleh hasil bahwa variabel Comunications mempunyai pengaruh 
positif dan signifikan terhadap variabel Minat Berkunjung. Begitu pula hasil penelitian yang 
dilakukan oleh Arry Widodo et. al (2020) yang menyatakan bahwa variabel Comunications 
berpengaruh positif dan signifikan  terhadap minat beli.  
 
Pengaruh Promosi di Instagram Melalui Collaborations (X3) Terhadap Minat 
berkunjung Wisatawan Pada Pantai Lon Malang Sampang 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi di Instagram melalui Collaborations (X3) 
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai 
Lon Malang Sampang. Hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi variabel Collaborations  
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sebesar 0,000< 0,05 dan t hitung pada tabel uji T coefficients sebesar 4,334>1,986 yang 
berarti bahwa Collaborations berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan pada 
Pantai Lon Malang Sampang. 

Dalam konteks penelitian ini, hasil penelitian menunjukkan bahwa Collaborations  
berpengaruh terhadap minat berkunjung para wisatawan hal ini disebabkan karena 
interaksi, manfaat, dan keterlibatan followers berpengaruh pada variabel ini. Dimana 
interaksi yang dilakukan di Instagram berjalan dengan lancar seperti admin selalu 
merepost postingan yang diunggah para followers saat berkunjung ke Pantai Lon Malang 
atau para  followers akan menambahkan video dan foto di Instagram baik di Insta Story  
maupun di feed mereka saat admin Instagram @pantailonmalang_ memposting konten 
baru tentang wisata ini. Oleh karena itu, Collaborations yang dilakukan tersebut akan 
membuat banyak orang  mengetahui tempat wisata ini sehingga banyak pengguna 
Instagram tertarik dan berminat untuk melakukan kunjungan pada Pantai Lon Malang 
Sampang. 

Hasil ini didukung oleh penelitian yang dilakukan oleh Pipit Sundari et al (2021) yang 
mana penelitiannya memperoleh hasil bahwa variabel Collaborations mempunyai 
pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Minat Berkunjung. Hasil serupa juga 
ditunjukkan oleh hasil penelitian Auditia Setiobud et.al (2020) yang menyatakan bahwa 
Collaborations berpengaruh signifikan terhadap Minat Berkunjung. 
 
Pengaruh Promosi di Instagram Melalui Connections (X4) Terhadap Minat 
berkunjung Wisatawan Pada Pantai Lon Malang Sampang 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi di Instagram melalui Connections (X4) 
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai 
Lon Malang Sampang. Hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi variabel Connections 
sebesar 0,006< 0,05 dan t hitung pada tabel uji T coefficients sebesar 2,827>1,986. yang 
berarti bahwa Connections  berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan pada 
Pantai Lon Malang Sampang. Dalam konteks penelitian ini, hasil penelitian menunjukkan 
bahwa Connections  berpengaruh terhadap minat berkunjung para wisatawan hal ini 
karena terjadinya hubungan yang berkelanjutan dan timbal balik yang didapatkan melalui 
promosi yang dilakukan di Instagram. Dimana para followers dan admin selalu menjaga 
hubungan yang sudah terjalin, misal dalam  postingan ada kekurangan maka para 
followers akan memberikan saran supaya konten menjadi lebih baik sehingga konten yang 
disajikan akan lebih bermutu, dan para followers juga akan memberikan informasi kepada 
para pengguna Instagram lain bahwa untuk mengetahui tentang wisata Pantai Lon Malang 
bisa mengetahuinya melalui Instagram @pantailonmalang_. Dalam Hal ini Connections 
yang dilakuakan oleh admin  @pantailonmalang_ sudah bagus baik dari hubungan yang 
berkelanjutan dan hubungan timbal balik yang telah dilakukan. Melalui koneksi ini konten 
yang disajikan akan menjadi lebih menarik dan membuat followers yang melihat akan 
berminat untuk melakukan kunjungan pada objek wisata ini. 

Hasil ini didukung oleh penelitian yang dilakukan Robertosio Theandra (2022) 
yang mana penelitiannya memperoleh hasil bahwa variabel Connectionss mempunyai 
pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Minat Berkunjung. Hasil serupa juga 
ditujukan oleh hasil penelitian Idola Perdini Putri et. al (2020) yang menyatakan bahwa 
Connectionss mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Minat 
Berkunjung. 
 
Pengaruh Promosi di Instagram Melalui Context (X1), Communications (X2), 
Collaborations (X3), dan Connections (X4) Terhadap Minat berkunjung Wisatawan 
Pada Pantai Lon Malang Sampang 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi di Instagram melalui Context, 
Communications, Collaborations, dan Connections  memiliki pengaruh positif dan 
signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai Lon Malang Sampang. Hal 
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ini ditunjukkan dengan nilai nilai F hitung yang diperoleh adalah 19,906, sedangkan nilai F 
tabel sebesar 2,469, selain itu perolehan signifikansinya yaitu 0,000< 0,05 atau nilai F 
hitung 19,906 > 2,469. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel Context (X1), 
Communications (X2), Collaborations (X3), dan Conncetions (X4)  berpengaruh secara 
simultan terhadap variabel Minat Berkunjung (Y). 

Dalam konteks ini variabel Context, Communications, Collaborations, dan 
Connections )  berpengaruh secara simultan terhadap variabel Minat Berkunjung.  Hal ini 
terjadi karena admin @pantailonmalang_ dan followers sama-sama ikut andil dalam 
keberhasilan promosi di media sosial Instagram. Jadi, ke empat variabel tersebut secara 
simultan berpengaruh terhadap minat wisatawan untuk melakukan kunjungan pada Pantai 
Lon Malang Sampang. 

Hasil ini didukung oleh penelitian yang dilakukan Grace Felas Silitonga (2021) 
yang mana penelitiannya memperoleh hasil bahwa variabel Context, Comunications, 
Collaborations, dan Connections mempunyai pengaruh secara simultan terhadap variabel 
Minat Berkunjung. Begitu pula hasil penelitian yang dilakukan oleh Harrie Lutfi et.al (2020) 
menyatakan bahwa variabel Context, Comunications, Collaborations, dan Connections 
mempunyai pengaruh secara simultan terhadap variabel Minat Berkunjung. 
 
SIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data, maka dapat diambil beberapa 
kesimpulan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap penelitian yang 
berjudul “Pengaruh Promosi Di Instagram Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Pada 
Pantai Lon Malang Sampang”. Berdasarkan pada data yang telah dikumpulkan dan 
pengujian yang telah dilakukan dengan menggunakan metode Analisis Regresi Linier 
Berganda, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: Promosi di Instagram melalui 
Context berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan pada 
Pantai Lon Malang Sampang; Promosi di Instagram melalui Commucations berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai Lon Malang 
Sampang; Promosi di Instagram melalui Collaborations berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat berkunjung wisatawan  pada Pantai Lon Malang Sampang; Promosi di 
Instagram melalui Connections berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 
berkunjung wisatawan pada Pantai Lon Malang Sampang; danPromosi di Instagram 
melalui Context, Communications, Collaborations, dan Connections berpengaruh positif 
dan simultan terhadap minat berkunjung wisatawan pada Pantai Lon Malang Sampang. 
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